2268 (V) HHA

Haushaltsantrag
offentlich

Entwicklung eines Marketing-, Image- und
Werbekonzeptes zur Umsetzung der Ziele des VEP
2035+
Antrag der Fraktionen SPD und Bundnis 90 / DIE
GRUNEN vom 15. November 2023
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836 ff. sowie Produkt 865474 Aufgabentragermarketing/ Haushaltsbegleitantrag

Die Verwaltung wird aufgefordert, ein Marketing-, Image- und Werbekonzept zu
entwickeln, das die Umsetzung der Ziele des politisch beschlossenen
Verkehrsentwicklungsplans 2035+ unterstutzt. Burger*innen sollen informiert und
aufgeklart sowie konkrete Umsetzungsschritte positiv begleitet werden. Neben
traditionellen Marketinginstrumenten wie Infoflyer, Plakate oder Anzeigen sollen auch
andere offentlichkeitswirksame Ideen entwickelt und hierflr Akteur*innen in den
einzelnen Kommunen gewonnen werden. Das konnen zum Beispiel
Mobilitatsveranstaltungen sein, auf denen tiber das OPNV-Angebot, Sharingmodelle,
Multi- und Intermodalitat, Radwege, etc. informiert und die Blrger*innen an der
Umgestaltung des StralRenraumes etwa zu Freizeit- und Begegnungszonen beteiligt
werden.

Burgermeister*innen oder andere bekannte Personlichkeiten sollten gewonnen
werden, mehrere Wochen das Auto stehen zu lassen, um stattdessen umwelt- und
klimafreundlich mobil zu sein und dartber zu berichten — etwa in den sozialen
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Medien. Multiplikator*innen konnten temporar stark ermafigte GVH-Abos und/oder
Carsharing-Mitgliedschaften erhalten und ihre Erfahrungen offentlichkeitswirksam
teilen. Falls moglich, sollen Initiativen und Mal3nahmen an bestehende Projekte wie
das Mobilnetzwerk Hannover und das Stadtradeln angedockt werden.

Ein Marketing-, Image- und Werbekonzept soll dem Verkehrsausschuss der Region
Hannover im Herbst 2024 vorgestellt werden. Bei Bedarf soll externe Unterstlitzung
angefordert werden.

Sachverhalt

Der in 2023 von der Regionsversammlung beschlossene VEP 2035+ soll den
Mobilitatswandel in der Region Hannover voranbringen und dazu beitragen, die
gesetzten Klimaschutzziele zu erreichen. Das gelingt nur, wenn im Laufe der
kommenden Jahre ein umfangreiches MalRnahmenbulndel umgesetzt wird. Um dafur
eine mdglichst groRe Akzeptanz zu erreichen, ist es sinnvoll, die Menschen in der
Region bei diesem Transformationsprozess mitzunehmen, sie proaktiv zu
informieren und — soweit moglich — zu beteiligen. Vermittelt werden sollten die vielen
Vorteile, die mit der Verkehrswende verbunden sind: Dazu zahlen neben dem eher
L2abstrakten“ Klima- und Umweltschutz eine héhere Lebensqualitat, die sich etwa
durch Larmreduzierung, erhohte Sicherheit, besseren Verkehrsfluss, Gesundheit
durch Bewegung und die Schaffung von Orten flr Begegnung im &ffentlichen Raum
auszeichnet.

Anlage/n
Keine
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